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Was erwartet Sie...

1. Zunehmende 5. Schluss-
Digitalisierung und folgerungen aus der

die Lebenswelt von Perspektive des
Kindern und Kinder- und
Jugendlichen Jugendschutzes

vom Kind/

. Jugendlichen
”"mmmmffTﬁﬁaéFiﬁﬂTmmmw"m— aus gedacht

4. Der Preis der
Tl gy e e
Konsum 5
3. Medien und
Konsum als feste
GroRen kindlicher/
jugendlicher
Lebensrealitat

‘O' Katholische
\ Landesarbeitsgemeinschaft

' Kinder- und Jugendschutz
Nordrhein-Westfalen e. V.



Zunehmende Digitalisierung und die
Lebenswelt von Kindern und Jugendlichen



Nutzungsverhalten

Haushalte, in denen 6- bis 13-Jahrige leben,
verfugen zu

100% Uber mindestens ein Fernsehgerat,
98% uber einen Internetzugang,

98% Uiber ein Handy/Smartphone,

75% Uber ein Smartphone

2=\ (Quelle KIM 2014)
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Medienbeschaftigung der 14-19jahrigen in der Freizeit 2015

taglich/mehrmals pro Woche

Handy/Smartphone

Internet*

Fernsehen*

MP3

Radio*

Digitale Fotos machen
Computer-/Konsolen-/Onlinespiele
Musik-CDs/-kassetten
DVD/Video

Biucher

Tablet

Tageszeitung

Computer (offline)
Zeitschriften/Magazine
Tageszeitung (online)
Zeitschriften (online)
Horspielkassetten/-CDs
Digitale Filme/Videos machen

E-Books lesen

\ Kino

91
91
93
79
. 81
i74
76
78
3
63
46!
17
76
47
47
33
43
- 45
27 mMadchen
) 32 Jungen
20
) 30
20
27
16
21
11
19
10
19
15
13
10
14
25 50 75 100

Quelle: JIM 2015, Angaben in Prozent; *egal iberwelchen Verbreitungsweg

Basis: alle Befragten,n=1.200



Bedeutung der Medien

Katholische
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Bedeutung der Medien

Kommunikation
*  WhatsApp 92% (weiblich) bzw. 88% (mannlich)
* Online Communities 55% bzw. 57%
* Facebook 50% bzw. 52%
*  Emails 43% bzw. 45%
* SnapChat 38% bzw. 25 %

Information
* Suchmaschinen: 71 % (12-13j.) bis 91% (18-19j.)
* Videos, um sich zu informieren: rund 60%

Unterhaltung
* Videoportale im Internet 75% bzw. 88%
*  Musikvideos 59% bzw. 61 %
* Einfach drauf los surfen 45% bzw. 46 %
* Instagramm 51% bzw. 37%
* Musikstreaming 33% bzw. 40%

Uber Medien, insbesondere Internet.

Katholische

Landesarbeitsgemeinschaft
Kinder- und Jugendschutz
Nordrhein-Westfalen e. V.

(vgl. JIM 2015)
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Bedeutung der Medien

- ,Mediatisierung” der Lebenswelt
- Trennung in virtuell und real greift nicht mehr

- Kommunikation und Interessen werden online
fortgefluhrt

- Zugehorigkeit und Ablenkung

- Online-sein bedeutet ,SEIN® Spiegelung
notwendig

- Online-Bereich erhalt einen materiellen Wert

hhhhhhhhhh



Medien- und Informationskompetenz

Technische Medienkompetenz

Jugendliche sind meist Erwachsenen voraus
(Naturlichkeit)

Padagogische Medienkompetenz

Jugendliche benotigen Schutzraume und reflektierte
Selbstschutzstrategien sowie die Fahigkeit der
Ubertragungsleistung und ein eigenes bewusstes
Empfinden fir Personlichkeitsrechte

Informationskompetenz

Kenntnis Uber automatische Informationsfilterung sowie
die Fahigkeit der zielgerichteten Informationssuche



Kinder und Jugendliche und Konsum
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Kinder und Jugendliche als kaufkraftige
Zielgruppe

Durchschnittliche Einnahmen pro Jahr
12-19-jahrige Madchen 12-19-jahrige Jungen

324 € 292 €
Taschengeld Taschengeld

393 € Nebenjob

370 € finanzielle 411 €
Zuwendungen finanzielle

Zuwendungen
I
9: i T

o Kinder und Jugendschutz
Nordrhein-Westfalen e. V.

Quelle: Bravo Trendmonitor 2014



Bedeutung des Konsums

Autonomiegewinn

Individualitat

aus ,Einkauf” wird ,,Shopping”

Zugehorigkeit

Freiraume verlagern sich in ,,Shopping Malls“

-2 Wirtschafts- und Entscheidungskompetenz

Katholische

Kinder- und Jugendschutz



Te)

Folgen eines unkontrollierten
Kaufverhaltens

JUNGE LEUTE HABEN MEHR SCHULDEN ALS FRUHER

Verschuldung: Anteil der 14- bis 24-Jahrigen in Prozent, die tiberhaupt schon
einmal Schulden hatten

Ja |} Nein

b

Ce

2012

O

2015

QUELLE: GFK IM AUFTRAG DES BUNDESVERBANDS DEUTSCHER
BANKEN; BASIS: 2015 N=651, 2012 N=758 JUGENDLICHE UND

JUNGE ERWACHSENE IM ALTER VON 14 BIS 24 JAHREN

DIEC WELT

Katholische
Ladesarbertgee c ﬁ
Kinder

Nofdrhi Wt




Medien und Konsum als feste GrofRen
kindlicher/jugendlicher Lebensrealitat

Katholische
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Schwerpunkt Internet

Mindestens 1x wochentlich...

...nutzen bereits von den 4- und 5-Jahrigen

12% das Smartphone

10% den Tablet-PC

9% das Internet <= Kostenfalle Apps

...nutzen 38% der Madchen und 31% der Jungen zwischen 6 und 13 Jahren das Internet
fur Kauf-Recherchezwecke

...nutzen 38% der Madchen und 54% der Jungen zwischen 6 und 13 Jahren
Spieleseiten/Internetspiele é=======  Kostenfalle Spiele

187 Min. taglich nutzen die 14- bis 19-Jahrigen das Internet, darunter fallen 139 Min. fir
,hicht-mediale Abwendungen” (Communities, Messanger, etc.), E-Mails, aber auch
Online-Shopping, Suche, Spiele

"o\ (Quelle: miniKim 2014, KIM 2014, ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation 2015)
Katholische
A e

Nordrhein-Westfalen e. V.



Kinder und Jugendliche als
Online-Konsument/-innen

Tab.7 Onlinenutzung taglich* 2015 - nach Titigkeiten
in Min.

Gesamt | Frauen | Manner | 14-20 4. 30-39 J.] 40-49 J.[50-59 4. ab 60 J.

Kommunikation im Internet, also Facebook, WhatsApp,
oder Social-Media-Angebote nutzen, chatten oder E-Mails

schreiben oder lesen 42 37 48 98 68 31 30 9
Informationssuche, also recherchieren im Internet, - '
z.B. bei Google oder Wikipedia 28 20 37 44 47 30 28 8

Mediennutzung im Internet, also Videos und Fernsehsendungen
schauen, Radio, Audios oder Musik héren, Nachrichten im

Internet lesen 27 13 42 76 22 23 17 5
Transaktionen, also nach Produkten im Internet stébern,
online shoppen, Onlingbanking 12 9 15 11 17 16 13
Spielen im Internet 16 15 18 43 1 14 13 9 4
* Gefragt wurde nach ,gestriger* Nutzung.
Basis: Deutschspr. Bevlkerung ab 14 Jahren (n=1800).

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2015.

»Wochentlich” - geben 14- bis 29-Jdhrige an:
- Onlinebanking 29% (Gesamt 34%)
- Onlineshopping 24% (Gesamt 20%)
F\ Versteigerungen/Auktionen im Internet 7% (Gesamt 9%)
Katholische

Q Landesarbeitsgemeinschaft

' Kinder- und Jugendschutz

Nordrhein-Westfalen e. V.



Chancen und Risiken

* Vergleichbarkeit
* Individualitat
e Verfugbarkeit

Kostenfalle Internet

Personalisierte
Werbung

Scoring und
Algorithmen

Marke als Abbild

(vgl. klicksafe.de)



Chancen und Risiken

Abbildung 1: Chancen und Risiken digitaler Mediennutzung

Kind als Akteur
(»Conduci«)

Kind als Teilnehmer
{»Contact«)

Kind als Rezipient
(»Content«)

Bildung, Lernen und Kontakt mit Gleichgesinnten

digitale Kompetenz

Bildungsressourcen Eigeninitiative oder
gemeinsames Lernen

Konkrete Foren sozialen
Engagements

Allgemeine Informationen

Austausch in Interessengruppen

Teilnahme und
soziales Engagement

Eingeladen/inspiriert werden
kreativ zu sein oder mitzumachen

Kreativitat und Ressourcenvielfalt
Selbstdarstellung

Erstellung von
benutzergenerierten Inhalten

Beratung (Personliches/Gesund-
heit/Sexiiallobon dsii

Identitdt und
soziale Beziehungen

ommerziell

Ausdruck eigener Identitdt

Gliicksspiel, illegale D@
Hacken

Soziale Netzwerke, Erfahrungen
: :

Verfolgung/Sammlung von
persénlichen Informationen

Werbung, Spam, Sponsoring

Aggressiv

Sexuell

Werte

Gewaltverherrlichende/grausame/
volksverhetzende Inhalte

Pornografische/schadliche Inhalte

Rassistische/verzerrende Informa-

tionen/Ratschldge (z. B. Drogen)

oder Stalking

Mobbing, Beléstigung

Treffen mit Fremden, missbrauch-
liche Anndherungsversuche

Selbstverletzung, ungewolltes
Zureden/Uberredung

beldstigen

Andere mobben oder

Erstellen/Hochladen von
pornografischem Material

Ratschlage z. B. zu Selbstmord/
Magersucht geben

(Quelle: Livingstone/Haddon 2009, 5. 3)

Katholische

Landesarbeitsgemeinschaft
Kinder- und Jugendschutz
Nordrhein-Westfalen e. V.



,Du bist nicht der Kunde

der Internet-Konzerne,
du bist ihr Produkt.”

Jaron Lanier 2014



Der Preis der Selbstinszenierung

Soziale Anforderungen an Jugendliche:

* Autonomie und Unabhangigkeit entwickeln
e Sich von Familie und Elternhaus ablésen
e Sich in die Gleichaltrigengruppe integrieren (Clique, Szene)

— Diese nimmt auch verstarkt Einfluss auf Einstellungen, Normen und
Verhaltensweisen

e Schulische Qualifikation erwerben
» erste sexuelle Erfahrungen machen
* In partnerschaftliche Beziehungen hineinwachsen

‘o' Katholische ﬁ
Landesarbetgmen
J

Kinder ngd
Nordrhein-Westfalen



Der Preis der Selbstinszenierung

Psychische Anforderungen an Jugendliche

e eine weibliche bzw. mannliche Identitat entwickeln > verbunden mit
starken korperlichen Veranderungen

e sich mit unserem Normen- und Wertesystem auseinandersetzen und ein
eigenes entwickeln

» soziale und psychische Fertigkeiten entwickeln, um an der
Erwachsenenwelt teilhaben zu konnen

 mit verschiedenen Lebensstilen experimentieren und einen eigenen
Lebensentwurf finden

‘O' Katholische
\ Landesarbeitsgemeinschaft

Kinder- und Jugendschutz
Nordrhein-Westfalen e. V.



Der Preis der Selbstinszenierung

Auf der Suche nach Identitat:

Medien bieten dem Einzelnhen gute
Moglichkeiten

- des Ausprobierens

- der Kommunikation und

- der Verifikation



Der Preis der Selbstinszenierung

Auf der Suche nach Identitat:

bieten die Medien eine Verschleierung
des Selbst

- durch Algorithmen-Vorherrschaft

- \_(ereinheitlichung - Filterblase” anstelle von
Uberraschungen (vgl. Zoéllner 2016)

- Reduzierung auf Nutzerrolle

- Manipulation durch undurchsichtige Datenverwertung

- Manipulation durch Analogien zwischen Eigenschaften

des Selbst und Marken (Dialektischer Prozess)
‘

‘ ' Katholische

\ Landesarbeitsgemeinschaft
’ Kinder- und Jugendschutz

Nordrhein-Westfalen e. V.



/wischen Sicherheit und Freiheit...

Veranderung der Selbstinszenierung bedarf

- der Transparenz der Datenverwertung und
Schutzraume

- der Kenntnis Uber die Strategien der
Datensammlung und —verwertung sowie der
angepassten Informationsweitergabe

um Sicherheit zu erreichen, aus der Freiheit
gestaltbar wird.



/wischen Sicherheit und Freiheit...

Transparenz —in der Umsetzung schwierig
Kenntnis allein — unzureichend
Self-Tracking — minimiert Freiheit

Freiheit aus dem Selbst heraus bedeutet eine Befahigung
zur Freiheit:

Bewusstwerden

Sich aktiv entscheiden

Sich selbst verantworten
Werden — von aullen nach innen
6\ Seln von innen nach aullen

hhhhhhhhhh
Landesarbeits

’kdd

Nordrhei 'the



Schlussfolgerungen aus der Perspektive des
Kinder- und Jugendschutzes

 Das Doppelgesicht von Konsum und
Verschuldung wird zur vorgelebten Realitat
fur Kinder und Jugendliche



Kinder und Jugendliche
schutzen heilst...

 jhre Sicht auf die Lebenswelt kennenlernen
e (ber Gefahren aufklaren

e Medienumgang und Konsumverhalten miteinander
erarbeiten

aber auch:

 die eigene Tendenz (als Fachkraft) wahrnehmen
 Eltern als Vorbild

 Forderungen an Gesellschaft und Politik formulieren
und:

 Kinder und Jugendliche in ihrer Personlichkeit starken

K
Nordrhein-Westfalen e. V.



Kinder und Jugendliche schitzen...

...damit es heifst:

Kinder und Jugendliche als Objekte
Subjekte eines digitalen Marktes!



Danke fur lhre Aufmerksamkeit!

www.thema-jugend.de

Katholische

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn



